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ENNE KAMPAANIA LOOMIST

Uhisrahastus on hea viis ettevdtte arengu kiirendamiseks, kuid
enne kaalu, kas osaluspdhine Uhisrahastus sobib just sinu ettevotte
profiiliga ning kas oled hetkel diges staadiumis, et seda labi viia.

Allolevad punktid aitavad sul otsustada, kas osaluspdhine
Uhisrahastus on sinu ettevdttele parim variant.

O Vajad investeeringut ettevdtte pikaajaliseks arendamiseks
ja jatkusuutlikkuse kasvatamiseks

O Sinu ettevdte on Eestis registreeritud osatihing (OU) v&i
aktsiaselts (AS).

Juhul, kui ettevdtja on registreeritud valjaspool Eestit,
on vBimalik raha kaasata ka Eestis registreeritud
eriotstarbelise Uhingu kaudu - tapsema informatsiooni
jaoks vdta meiega Uhendust.

O Vajad rahastust vahemalt 30 000 eurot vdi rohkem, kuid
mitte dle 2,5 miljoni euro.

O Saad ja oled valmis pakkuma toetajatele osalust oma
ettevodttes. Investorist saab osa firma eduloost ning ta
teenib kasumit investeeringute pealt. Temast saab sinu
ettevdtte vaikeosanikust kaasomanik, kes osaleb edaspidi
uldkoosolekutel ja sul on kohustus teda asjade kaigust
informeerida.

fundwise

Kui need tingimused Uhtisid sinu eesmarkidega, siis jargmistel
lehekUlgedelt leiad rohkem informatsiooni ja nGuandeid
uhisrahastuskampaania korraldamiseks.

Kui m&ni punkt millegi parast ei kattunud sinu soovidega, siis
tuleb sellega tegeleda. V6id meiega konsulteerida, ehk leiame
lahenduse koos.

Peenjoogivabrik Nudisti tiim

Pilt: Peenjoogivabriku Nudisti erakogu
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KAMPAANIA LOOMINE

Kirjuta meile oma ettevéttest ja raha kaasamise soovist aadressil
info@fundwise.me ja raagime koostoovdimalustest kuidas saame
sinu ettevotte edule kaasa aidata. Kampaaniat saad hakata looma
labi taotluse saatmise. Saadame lingi kampaania koostamiseks, kui
oleme taotluse heaks kiitnud.

Tutvu samal ajal ka tingimustega kampaania loomiseks:

O Ettevotte pdhikiri satestab elektroonilise haaletamise
vBimaluse osanikule v&i aktsionarile ja vBimaluse suurendada
aktsia-/osakapitali l1abi tlekursi. Soovitame kehtestada
pdhikirjas ka osa vOi aktsia pantimise keelu ja mitterahalise
sissemakse vBimaluse.

Jalgi, et p&hikirjas mainitud kapitali suurused vastaksid
nominaalkapitalile enne/parast kampaaniat. Juhul kui parast
kampaania [6ppu on osa-/aktsiakapitali nimivaartus suurem
kui pbhikirjas lubatud maksimaalne osa-/aktsiakapitali
nimivaartus, on vajalik muuta péhikirja.

Pdhikirja tehtud muudatused peavad olema registreeritud
enne kampaania algust.

Séltudes valitud omanike registreerimise viisist véivad
lisanduda ka teised vajalikud pdhikirja punktid. Informeerime
neist enne kampaania algust.

O Ettevotte osa- voi aktsiakapital on kogumahus sisse makstud.

fundwise

O Kui otsustad registreerida uute investorite osad/aktsiad

Eesti Vaartpaberikeskuses (EVK), kdigil olemasolevatel
omanikel peavad olema avatud vaartpaberikontod
olemasolevate osade/aktsiate registreerimiseks.

Olemasolevad osad peavad olema registreeritud EVKs
hiljemalt uute investorite registreerimise hetkeks.

Juhul kui otsustad registreerida uute investorite

osad/ aktsiad Igniumis, tuleb vaartpaberite emitent ja
olemasolevad omanikud registreerida Igniumi susteemi.
Vaartpaberikonto olemasolu pole vajalik. Loe p&hjalikumalt

Igniumist meie blogipostitusest.

Investorite registreerimiseks nii Igniumi kui Nasdagi annab
Fundwise investorite nimekirja peale kampaaniat.

Oled ndus avama pangas eritingimustega konto kampaania
ajaks ja otstarbeks eritingimustega konto lepingus
satestatud tingimustel. Investoritelt kogutav raha seisab
kuni kampaania 16puni kinni sinu ettevdtte nimel oleval
erikontol. Eriliseks teeb selle konto see, et raha ei saa enne
kampaania 16ppu keegi kasutada. Fundwise'il on digus raha
kanda investoritele tagasi, kui kampaania ei ole edukas voi
eduka kampaania korral sinu ettevottele edasi.

Kui oleme koostd6s kokku leppinud, saad alustada
kampaania loomisega Fundwise’i platvormil!

KAMPAANIA KASIRAAMAT
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KAMPAANIA LOOMINE

Kohustuslikud kampaania osad

Enamus kampaania materjalidest on taitmiseks kohustuslikud ning
ilma nendeta ei saa me kampaaniat avaldada.

Kampaania pealkiri v8iks olla sinu ettevdtte nimi ning sloganiks
kutsuv |66klause, millesse koondatud ettevdtte voi kampaania
sisuks oleva toote vdi teenuse olemus.

Tutvustuses esita enda ettevotet ja kampaaniat kirglikult ja
kaasatdmbavalt, kuid samas jaa realistlikuks ja usaldusvaarseks.

Platvormil oleva teksti struktuur on sarnane ariplaani struktuuriga,

kuid platvormi tekst peab olema lakoonilisem vdrreldes ariplaaniga.

See tekst on ainus info, mis otsimootoritele ja anontumsetele
kulalistele kuvatakse, seeparast veendu, et see esitab selgelt ja
atraktiivselt kampaania sisu.

Soovitame taiendada kampaaniateksti ka piltidega. Iga alapeatuki
alla saab lisada Uhe pildi

Modtle sellele, mis vBiks potentsiaalseid investoreid huvitada ja too
esile see, miks peaksid nad just sinu ettevdttesse investeerima.

Mitmekeelsusest

Fundwise on kasutatav eesti ja inglise keelsena. Vastava valiku saab
veebikUlastaja teha lehe paisest.

Kampaania sisestamisel on osade vormide ees keele valik, mis
maarab sisestatava materjali keele. Nii saab taita kampaania

nii eesti kui inglise keelset pealkirja, sloganit, video linki kui ka
tutvustavaid tekste. Taites mdne valja ainult Uhes keeles, kuvatakse
seda valja veebi mdlemas keeleversioonis.
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Soovitame esmalt luua kampaania Uhes keeles ning alles siis alustada
teise valitud keelde télkimist. Juhul kui pole soovi tdlkida kogu sisu,

vOib télkida ainult mdningaid osi vdi avaldada kampaania ainult thes
keeles. Naiteks eestikeelsele sihtrithmale suunatud kampaania puhul
taita kogu materjal eestikeelsena, kuid lisada teiste riikide investoreid
ja otsimootoreid arvestades ka ingliskeelse pealkirja ja lGhitutvustuse.

KEELE SEADISTAMINE
Eestikeelse kampaania sisestamiseks margi kdigepealt lehekulje

keeleks eesti keel. Valiku leiad paremalt nurgast.

ENGLISH EESTI REGISTREERU LOGI SISSE

Kampaania lehel klikka tleval vasakul nurgas “Muuda”.

MUUDA JAGA EELVAADET

Ettevotte profiili menuust leiad valiku “Choose language” ning
vali sealt eesti keel.

KAMPAANIA LOOMINE

hoose |a
o English
ETTEVOTTE PROFIIL  Estonian

TUTVUSTUS
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Kampaania sisu

LUHITUTVUSTUS

Seda osa kasuta oma firma tegevusala kirjeldamiseks,
probleemi pUstitamiseks ning kampaania eesmargi
esitamiseks. Kindlasti too valja ka investorite
vaartuspakkumine - millist kasu investorid vdivad
oodata. Vaata luhitutvustust kui kokkuvotet kdikidest
jargnevatest alapeatukkidest.

PROBLEEM JA LAHENDUS

Antud osa kujutab Uhiskonnas ja/vdi turul esinevate
probleemide valja toomist, mis kulmineerub oma
ettevOtte pakutava lahendusega. Tugevda oma
argumente tdstatatud probleemidele konkreetsete
faktidega (nt statistika Eurostatist, Eesti Pangast
jm). Samas, esita probleeme nii, et need kdnetaksid
potentsiaalseid investoreid ja nende olulisus oleks
lugejale tabatav.

TOOTE/TEENUSE KIRJELDUS

Milliseid tooteid vdi teenuseid sinu ettevdte turul pakub
ja kellele need suunatud on.

ARIMUDEL

Kirjelda, kuidas ettevdte teenib v&i plaanib teenida raha.
Koostdopartnerite olemasolul tuleb kindlasti kasuks
nende valja toomine. Kirjelda ka oma toote vdi teenuse
terviklikku vaartusahelat. Antud alapeatuki taitmisel voib
abiks olla Business Model Canvas ehk arimudeli [duendi
kondikavaks kasutamine.

fundwise
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TURG

Kui sinu ettevdttel on konkurente, siis see on ainult
hea mark, st turul on néudlus. Kindlasti nimeta oma
konkurendid ja too valja enda konkurentsieelised.
VBimalusel tapsusta, kui suur on ettevdtte praegune
turuosa ja milline on turul laienemise plaan. Maini ka,
kuidas plaanite eesmarki saavutada. Samuti lisa
informatsiooni tldiste turutrendide kohta antud
valdkonnas vdi kui plaanite laieneda teistele turgudele,
siis turuosa prognoos. Jallegi tuleb kasuks esile tuua
statistikat, viidates usaldusvaarsetele allikatele.

SENISED SAAVUTUSED

Siinkohal too esile kdik oma brandi saavutused,

mis on avaliku tahelepanu alla sattunud. Kajasta

ka firmasiseseid markimisvaarseid saavutusi - nt
tootmisproduktiivsuse arendus, innovaatilised
kasutuselevbetud tehnoloogiad jm. Samas ara unusta
- meeskond on kui ettevdtte nagu, mistdttu on see hea
koht ka tiimiliikmete saavutuste esile toomiseks.

KUIDAS ME ERISTUME

Selles osas saad lahemalt kirjutada “Turg” alapeatukis
valja toodud konkurentsieelistest. Oluline on sailitada
lugeja tahelepanu, kuid samal ajal mitte liiga tleolevalt

subjektiivseid arvamusi oma toote/teenuse kohta esitada.

KAMPAANIA KASIRAAMAT
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https://www.strategyzer.com/canvas/business-model-canvas

RAHAKASUTUS JA AJAKAVA

LUhi- ja pikaajaline visioon - raagi sellest, mis on plaanis
teha kaasatava rahaga ning samas kirjelda ka laiemat
fookust. St mis on plaanis lUhikeses, keskmises ja pikas
plaanis. Samuti kirjelda, kuidas plaanite kasutada raha
nii minimaalse kui ka maksimaalse summa kogumisel.

LUBADUSED INVESTORILE, KASUMI JAOTAMINE

Kirjelda seda, mis ootab investoreid ees Iahi ja pikemas
tulevikus ning kuidas saavad nad oma investeeringust
kasu. Lubadusteks vdivad olla kasumi jaotamine ja
investeeringust valjumise vdimalused nagu teatud kaibe
juures lubadus osalus tagasi osta, dividendi maksmine
teatud kasumi saavutamisel, plaan teatud aja jooksul
kaasata lisainvesteeringuid, ettevdtte Uhinemise voi
uleostmise vdimalus jms. Soovi korral on sul vBimalus
osanikevahelises lepingus kokku leppida ka naiteks osade
tagasiostmine konkreetsel kuupaeval ja kokkulepitud
tootlikkusega. Igal juhul, mida konkreetsemad on
lubadused, seda atraktiivsem on kampaania investoritele.

Lisaks eeltoodule on suureparane mdte pakkuda oma
investoritele lisaboonuseid nagu naiteks vastavalt
investeeringu suurusele vdimalus omandada teie toode/
teenus soodushinnaga, auhinnad, firmakingitused, VIP
kliendi pakkumised jms. Siin pole fantaasial limiite, motle
piiridest valja ja kujutle, mis vdiks sinu investoreid
huvitada ning millest nad r6dmu ja uhkust tunneksid.

RISKID JA MAANDAMINE

Riskide alapeatukis kirjuta nii firmaga seonduvatest
potentsiaalsetest ohtudest (nt tooraine hinnatdus; vahene
likviidsus) kui ka laiemast perspektiivist - nt konkurentide
turule sisenemine. Oluline on ka valja tuua kuidas ettevdte
nende mdju leevendab.

fundwise

MEESKOND

Meeskonda kirjeldades too valja kdikide tiimiliikmete
tugevused, saravaimad saavutused ja taust (loogiline
seos sinu ettevdtte valdkonnaga). Void ka mainida

pusivaid koostddpartnereid.

Lisa kindlasti ka fotod ja LinkedIn lingid, veebilehed jm
lisainfo. Kui teil on valjapaistev lead investor (juht-
investor) lisage kindlasti temagi oma meeskonna

liikmeteks.

Margus Potisepp
‘A’ Kaasasutaja

Margus on puhendunud jatkusuutliku
tuleviku edendaja. Keskkoolis 16i Margus
opilasfirma nimega Roheline Jalg, mis
pakkus teenusena CO2 jalajalje
neutraliseerimist labi puude istutamise
(ing k carbon offsetting).
Taastuvenergeetika pohitded omandas
ta Sotimaal Edinburgi likoolis ning
viimase 4 aasta valtel on olnud fookus
paikeseenergial Eesti Energias todtades.
Samuti aitab Margus kaasa
elektriautode leviku edendamisele, olles
Uks Eleporti (www.eleport.ee)
asutajatest.

Vaata lisaks

NAIDE

Sunmilli meeskonna
kirjeldus

fg\ Andrus Raudsep
~ . Kaasasutaja

’
Andruse kirg on teenusedisain.
Viimased paar aastat disainis ta
Londonis kogukondlikke elamuid ning
enne seda 6ppis Oxfordis politoloogiat
ja majandusteadust. Eestis on ta
andnud panuse Ulemiste City ja Tallinna
Lennujaama arengusse ning

propageerib keskkonnateadlikku
poliitikaloomet.

Vaata lisaks
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VIDEO

AN

> Video puhul suhtu sellesse kui elevator pitchi

(l0hiesitlusse), milles annad maksimum 3 minutiga
kaasahaaraval ja usaldusvaarsel viisil edasi info.

mis ettevdttega on tegemist, mida see pakub ja mille poolest
on see eriline;

kes on sinu ettevétte kliendid ja mis on sinu ariplaan;

reeglina inimesed investeerivad inimestesse ja meeskond

on investeerimisotsuse tegemisel Top 3 kriteeriumi hulgas.
Seepdrast naita videos enda ettevottega seotud votmeisikuid
ja tutvusta meeskonda, see on usaldusvaarsuse loomisel
oluline. Parim, kui teie meeskond vdi vahemasti teie peamine
kdneisik videos ka sdna votab;

tutvusta investoritele, milleks kasutad kampaania kaigus
kogutavat raha ja mis saab edasi ehk millised on ettevotte
jargmised sammud, tutvusta kindlasti ettevdtte suurt plaani,
visiooni ja ari skaleeritavust;

kui video on tehtud ainult Uhes keeles, siis lisa juurde ka
teises keeles subtiitrid, et suurendada kampaania sénumi
jéudmist suuremale hulgale;

ole loominguline ja kasuta eelneva naitlikustamiseks
materjale, mis seda kdike aitaks paremini investoriteni
tuua - naita oma toodet vdi teenust kasutuses; lisa klippe
tootmisportsessist vdi -hoonest;

kui kasutad videos muusikat, siis veendu, et oled tasunud
vajalikud autoritasud.

fundwise

Kui video on valmis, saada meile link ning laadime selle
kampaanialehele ise ules. Nii tagame, et video on platvormil
nahtav ka parast kampaania |6ppu.

Kui video tootmiseks sinu enda meeskonnal oskusi napib
kasuta selleks professionaalide abi. Anna meile marku, kui
saame sulle nende leidmisel abiks olla.

Professionaalselt toodetud kvaliteetsesse videosse tasub
investeerida, eriti kui motled strateegiliselt ja kasutad seda
edaspidi nutikalt ka ettevdtte turundusmaterjalina.

Taiesti tasuta on suurepdrane vBimalus 6ppida dnnestunud
kampaaniate tegijatelt ning vaadata Ule nende videod nii
Fundwise'i platvormil kui ka ménel suuremal rahvusvahelisel
platvormil nt FundedByMe, Invesdor jt.

—_—.

Pihaste kampaaniavideo

Klikka videole, et ndha, millise video PUhaste Pruulikoda
valmistas

KAMPAANIA KASIRAAMAT
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https://www.fundedbyme.com/en/
https://www.invesdor.com/en-gb/
https://vimeo.com/359057085

Dokumendid ja lepingud

LEPINGUD

Sisesta kampaania vormile osanike-/aktsionaride vaheline leping
(digiallkirjastatuna) ja eeltaidetud liitumisleping, millega uus
investor osanike-/aktsionaride vahelise lepinguga liitub.

Osanike-/aktsiondride vahelise lepinguga reguleeri osanike- voi
aktsionaride vaheline suhtlus, juhtimisprintsiibid ning osanike/
aktsionaride digused ja kohustused, et suudaksid efektiivselt parast
kampaaniat edasi toimetada. Kui otsustad kasutada meie poolt
valja pakutud lepingute ndidiseid, muganda neid nii, et need
vastaksid sinu ettevdtte vajadustele. Lisaks sisesta kusitud andmed
(margitud varvilisega, vdta margistus maha) ja kustuta dokumendist
Fundwise'i disclaimer ehk lahtittlus.

Kui arvad, et potentsiaalsed investorid on valdavalt eesti keelt
kdnelevad, siis piisab ainult eestikeelsest versioonist.

Meie naidised on vaid minimaalne vdimalik regulatsioon

ning seega soovitame lepingute ettevalmistamisel kasutada
professionaalset digusabi. Anna meile marku, kui saame sulle
selle leidmisel abiks olla.

MUUD DOKUMENDID

Sisesta kampaania vormile ariplaan, rahavoogude prognoos
vahemalt viie jargneva aasta kohta ning bilanss ja kasumiaruanne,

mis ei ole vanem kui 1 kuu. Saadame vajadusel dokumentide pdhjad.

Ettevotte pdhikirja, ariregistri valjavotte ja vimased majandusaasta
aruanded lisame kampaania vormile ise.

Pane tahele, et kdik dokumendid ja lepingud on kasutajatele
nahtavad kampaania profiilil oleval “Dokumendid” vahelehel.

fundwise

NAIDE
Handies Solutions OU dokumentide lilevaade Fundwise'i lehel

KIRJELDUS DOKUMENDID SUHTLUS ® INVESTORID @D
DOKUMENDID LEPINGUD
Ariplaan Osanikevaheline leping
Rahavoogude prognoos Liitumisleping
PGhikiri

Ariregistri véljavéte
Bilanss/balance sheet (31.08.2020)

Kasumiaruanne/income statement (01.01.2020-
31.08.2020)

Majandusaasta aruanne/Annual report, 2018

Majandusaasta aruanne/Annual report, 2019

Enamik meie kliente on siiani korraldanud otseinvesteerimis-
kampaaniaid: st investorid omandasid otseosaluse kampaaniat
korraldanud firmades. See on kdige kiirem ja labipaistvam
osaluspbhise Uhisrahastuse viis.

Kliendi soovi korral saame pakkuda kampaania tegemise labi
eriotstarbelise Uhingu (ingl k special purpose vehicle). Selliste
kampaaniate ettevalmistamine on ajamahukam, sest peab asutama
eraldi ettevdtte, vormistama rohkem dokumente ja Uheks ndudeks
on ka juhtinvestori (ingl k lead investor) olemasolu.

Pakume ka konverteeritavatel laenudel p&hinevate kampaaniate
korraldamist. Taiendava info saamiseks v6ta meiega Uhendust.
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Finantsandmed

Kampaania vormil taidetavad finantsandmed on:
O Praegune osa- vOi aktsiakapital;
O Ettevotte turuvaartus enne tehingut;

O Vahim pakutav osalus kokku kdigile investoritele. St kam-
paania pérand ehk vahim summa, mida vajad kampaania
dnnestumiseks. Vahim osalus peab olema Uhest kuljest
(finantsiliselt) saavutatav, aga teisest kuljest peab véimal-
dama sinu ettevdttel teha olulist arengusammu. St ei ole
soovitav panna liiga madalat summat, mis ei too sisulisi
muudatusi;

O Suurim pakutav osalus kokku kdigile investoritele. St kam-
paania lagi ehk suurim summa, mida saad kampaania
kaigus koguda;

O Vaikseim pakutav osalus investori kohta ehk minimaalne
summa, millega investeerida saab;

O Suurim pakutav osalus investori kohta ehk maksimaalne
summa, millega investeerida saab. Tuleb arvestada
Ariseadustiku paragrahvidega, mis satestavad osanike ja
aktsionaride 6igusi. St firmaomanikud, kellel on suuremad
osalused, vbivad omada lisadigusi;

O Investeeringu suuruse samm.

Ettevotte vaartuse hindamine

Eelkdige oled sina see, kes saab otsustada oma ettevdtte vaartuse Ule,

kuid seejuures soovitame tutvuda erinevate hindamismeetoditega
ning konsulteerida ka teiste ettevotete ja ekspertidega.

fundwise

Ettevdtte vaartust mdjutavad nii majanduslik olukord, turu-
potentsiaal, meeskond kui ka konkurentide rohkus vai vahesus,
pdhivara, lepingute kindlus ja tingimused jms.

Sinu potentsiaalseid investoreid huvitab sinu ettevdtte vaartus
vaga ja see on oluline aspekt investeerimisotsuse tegemisel.

Seeparast lisa kindlasti kampaania tutvustusse (naiteks alajaotusse
Lubadused investorile ja/vdi Ariplaani) selgitus, kuidas maarasid
ettevOtte praeguse vaartuse. Soovitame lugeda ka meie blogi-
postitust antud teemal.

Pea meeles, et ettevdtte vaartus voiks olla vdimalikult
konservatiivne, et jaaks rohkem v8imalusi vaartuse kasvatamiseks
jargmiste voorude jooksul.

Kui vaartust pole otstarbekas vahendada, saab osa-/aktsiakapitali
tdsta kas omakapitali arvelt v&i |abi taiendava osa-/aktsiakapitali
sissemakse.
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Suurim pakutav summa kokku kdoigile investoritele

Ule kampaaniale seatud maksimaalse summa koguda ei saa ning
valja lubatud ettevdtte vaartus ja ettevdtte osaluse protsent

ei muutu kampaania kaigus. Seeparast soovitame oma raha
kaasamise soovi vaga pdhjalikult labi mdelda. Samuti arvesta
kogutava summa arvestamisel ka Fundwise'i teenustasuga.

Minimaalne summa investori kohta

Soovitame hoida vaikseima pakutava osaluse investori kohta ehk
minimaalse summa, millega investeerida saab vdimalikult madalal,
sest sellega suurendad oluliselt kampaania edukuse v8imalust.

Statistika Fundwise'i Uhisrahastuskampaaniate pdhjal naitab,
et keskmine minimaalne investeering, mida kampaania autorid
lubavad, jaab vahemikku 100-250 eurot.

Minimaalne summa investori kohta voib vorduda Uhe voi mitme
1-eur nimivadrtusega osa/aktsia turuvaartusega.

Lisamaterjalid

Lisaks eelmainitud kohustuslikele kampaania materjalidele
on teretulnud ka lisamaterjalid, mis annavad sinu ettevdtte ja
kampaania kohta rohkem infot ning lisavad atraktiivsust sinu
tulevaste investorite jaoks.

Kaalu taiendavate asjakohaste dokumentide lisamist naiteks
intellektuaalomandi kohta (domeenid, kaubamargid, patendid,
disainilahendused jne), kinnistusraamatu valjavote jms.
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MARMARA STERLING

Eesti suurim ehtebrand jatkab
agressiivset laienemist Euroopas!
Viimase kuu kasv 25%

99 250 € (199%)

rahastatud 50 000 - 200 000 € eesmargist

Pakkumisel 3,45 % kuni 12,50 % ettevottest
250 € min investeering

NAIDE

Marmara Sterlingu
finantsandmed

Investeeringu suurus
50 000 - 200 000 €

Pakutav osalus
3,45 % kuni 12,50 %

Pakutav osalus investori kohta
250 € kuni 37 500 €

Praegune osakapital
5600 €

Ettevotte praegune vddrtus
1400 000 €

Osakapital peale kampaaniat
5800 -6400 €

Ettevotte védrtus peale kampaaniat
1450 000 - 1 600 000 €

| € nimivéadrtusega osa maksumus
250 €
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VIIMASED LIHVID

O Kutsu kokku osanike/aktsionaride koosolek ja v6ta vastu
otsus suurendada osa- vOi aktsiakapitali Fundwise'i
kampaania raames uutele vdimalikele investoritele ning
saada enne kampaania algust meile sellest digiallkirjastatud
koopia. Anna meile teada, kui soovid meie poolt valja-
pakutud otsuse vormi.

O Kuisa seda veel teinud pole, siis muuda ka pdéhikiri
kampaaniatingimustele vastavaks (vt Ik 4).

O Kuisaseda veel teinud pole, siis korralda kampaania ajaks
eritingimustega konto avamine. NB! Kusi meie kampaania
koordinaatorilt konto avamiseks vajalikku kontakti. Kui konto
on loodud, sisesta selle IBAN kampaania vormil Ettevotte
profiilile.

O Kuiotsustad, et tahad kasutada Maksekeskuse pangalinke,
anna meile teada. Saadame avalduse lingi ja avalduse
taitmise juhendi.

Kampaania tlevaatus ja avaldamine

Kui kampaania materjalid on 16plikud ja lihvitud, saada oma
kampaania Fundwise’'i meeskonnale Ule vaatamiseks.

Vaatame sinu projekti Ule ja anname esimesel vdimalusel
tagasisidet taienduste tegemiseks. Kusimuste puudumisel
muudame sinu kampaania avaldamist vdimaldavaks. Seejarel saad
ise valida, millal tapselt kampaania avaldad.

fundwise

Kampaania kestuseks on uldjuhul 1-2 kuud. Nimetatud perioodi
sisse ei arvestata kampaania esialgse projekti tagasisidestamist.
Kampaania I6peb kampaania viimasel paeval kell 23:59, olenemata
millisel kellaajal sa selle avaldasid.

Ampler Bikes'’i vaartus on parast 2015. aasta
Fundwise’i kampaaniat kasvanud iga-aastaselt
rohkem kui kahekordselt

Pilt: Ampler Bikes'i erakogu
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TURUNDUS

P6hjalik turunduskava ja selle jarjekindel taitmine on
oluline eeltingimus investeeringute edukaks
kaasamiseks ning uute klientide ja partnerite
leidmiseks - teisisdnu sinu ettevdtte arenguks.

=)

&
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Valmista oma tiimiga ette turundus ja kommunikatsioonitegevused
- tee seda kindlasti enne kampaania algust, et olla valmis
kampaania avalikustamise esimesest hetkest sellele tahelepanu
tdmbama. Vaata oma raha kaasamise kampaaniat kui
turunduskampaaniat oma ettevdtte maine kujundamiseks ja
toodete/teenuste jdudmiseks laiema avalikkuseni. Mdtle vajalikud
turundustegevused labi hoolikalt ja strateegiliselt ning maara tiimis
nendeks tegevusteks vastutajad ja tahtajad ning valmistuge tiimiga
seatud plaani taitma.

Ole loov ja julge. Kasuta kdikvdimalikke ja véimatuid kanaleid, et
oma ettevottele ja kampaaniale tdhelepanu tdmmata. Raagi oma
sdprade, tuttavate, fannide ja olemasolevate klientidega ning palu
neil sbnumit edasi jagada (v6imalusel véid motiveerimiseks neid
premeerida enda teenuste/toodete sooduspakkumiste voi
kliendikaardiga - vt soovitusturundus jne), puta meedia
tahelepanu, kasuta nutikalt sisuturunduse vdimalusi jpm.

Vdimenda omakorda Fundwise’i turundustegevusi jagades naiteks
sotsiaalvorgustikes meie postitusi. Hoiame sind jooksvalt kursis, kui
saame oma tegevusi sinu ettevdtmistega Uhildada ja jaga meiega
infot, kui sul endal on hea otsene meediakontakt v&i muu

suurepadrane turundusvaljund, mida saaksime Uheskoos ara kasutada.

fundwise

Elektrikardi ettevote Blue Shock Race korraldas
kardis6idu voistluse uhisrahastuskampaania puhul

Pilt: W3

Praktika on naidanud, et kampaania esimestel paevadel kogutud
summad annavad palju indikatsiooni véimaliku eduka labimise
kohta, mistdttu on eriti oluline tdmmata inimeste tahelepanu juba
enne kampaania alustamist

Tutvu kindlasti meie turunduskommunikatsiooni juhendiga
ning vajadusel saame saata ka turundusplaani kondikava.
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TEGEVUSED KAMPAANIA JOOKSUL

Jalgi, et turundusplaan oleks taies hoos - see on ks
olulisemaid osasid eduka kampaania labimiseks.

Kampaania ajal hoia jarjepidevalt silma peal oma kampaania
juures oleval lehel Suhtlus.

See on keskkond, kus sinu potentsiaalsed investorid saavad
kisimusi esitada ja arutelusid algatada. Ara lase neil vastuseid
kaua oodata, ole aktiivne ja vasta esimesel vdimalusel.

Samuti jaga seal oma ettevdtte ja kampaaniaga seotud
uudiseid, et hoida potentsiaalseid investoreid ja juba sinu
kampaaniasse investeerinud inimesi teie ettevotte tegemistega
kursis.

Samuti jalgi aktiivselt LHV finantsportaali foorumit ja
Finantsvabaduse gruppi Facebookis - ka nendel lehekulgedel
vOib tekkida diskussioon sinu kampaania kohta.

Arvestades, et kampaania elemendid on terviku osad, mille
pdhjal investorid teevad oma investeerimisotsuse, ei saa neid
kampaania kestvuse ajal muuta.

Kampaania autoril on 8igus mis tahes investeeringu tagasi
lUkata ja investeeringu investorile tagastada (Vt Kasutus-

tingimused)

Kampaania on edukas, kui see on kogunud vahemalt sinu seatud
miinimumsumma ehk vahima pakutava osaluse kokku kdigile
investoritele. Kui investeeringuid koguneb dle miinimumsumma
saab sinu kampaania taituvusprotsendiks rohkem kui 100%.

Kampaania kaigus saavutatud summa ja taituvusprotsent kdigub
kampaania kaigus.

fundwise

Suhtluse rubriik

KIRJELDUS DOKUMENDID SUHTLUS @ INVESTORID @

Teade

Manus
Choose File  NO file selected

POSTITA

St isegi, kui vahepeal vdib protsendiks olla naiteks 80%, siis juhul,
kui mdni investor ei ole oma investeerimisotsust I6plikult kinnitanud
pangallekandega sinu kampaania erikontole, vdib vastavalt hetkel
kehtiv tegelik investeeringusumma olla vaiksem kui 80%.

Jooksva pangaulekannete kontrolli kaigus teavitame maksega
viivitanud investoreid ja anname neile véimaluse makse
sooritamiseks ja sellega oma investeerimisotsuse kinnitamiseks.
Kui seda ei juhtu maistliku aja jooksul, tihistame investeeringud
kampaania juures, misjarel muutub kogutud kampaania summa
vaiksemaks.

Seeparast, kui soovid teada kampaania kaigus kogutud summa
hetkeseisu, siis seda saad naha minnes oma kampaania all valikule
Tob6laud, sealt nded kinnitatud ja kinnitamata investeeringute
hetkeseisu.
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KAMPAANIA LOPUS

Kui kampaania on edukas, tuleb sul kutsuda kokku uus osanike/
aktsionaride koosolek ja kinnitada uute investorite nimekiri, teha taotlus
EVKle osa-/aktsiakapitali suurendamise sissekandmiseks ning seejarel
avaldus ariregistrile osa-/aktsiakapitali suurendamise registreerimiseks.
Juhul, kui otsustad pidada EVK-valist osanike/aktsionaride registri, pole
taotlus EVK-le osa-/aktsiakapitali suurendamise osas vajalik.

Pane tahele, et eraisikutest investoritel on digus taganeda
investeeringust 14 paeva jooksul, mistdttu registreerimisprotsess
reeglina ei alga varem kui 15. paeval parast kampaania |6ppu.

Alles uute osanike/aktsionaride ilmumisel osanike/aktsionaride
nimekirja, saad katte kampaania kaudu kogutud investeeringu. Juhised
selle kohta, mida tuleb teha enne, kui saad kogutud investeeringut
kasutama hakata saadame sulle parast kampaania 16ppu.

Kui kampaania mingil pohjusel ebadnnestub, kantakse raha
investoritele tagasi ning sinu kampaania arhiveeritakse. Ebaeduka
kampaania korral v8id soovi korral alustada kohe uue loomisega. Sellisel
juhul raagi meile oma plaanidest ja lepime uues kampaanias kokku.

Kui sinu kampaania oli edukas, saad investeeringute kaasamiseks uue
kampaania algatada kasvdi kohe eeldusel, et 12 kuu jooksul avalikult
kaasatavate investeeringute kogusumma jaab alla 2,5 miljoni euro.

fundwise

Ollenaut rahastas oma uue pruulikoja Fundwise'is
kaasatud raha abiga

Pilt: Erakogu
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Lisainformatsioon

Osanikel/aktsionaridel on ka omad digused, mis v8ivad mh sdltuda Iga aktsia annab eraldi hadlediguse, kui seaduses ei ole satestatud teisiti
osaluse %-st/aktsiate arvust. Seda on oluline silmas pidada, kui maarad (AS§2361g1);
maksimaalse pakutava investeeringu investori kohta.

. - Eelisaktsiad:
OSAUHINGUGA SEONDUVAD OSANIKE OIGUSED:

Aktsiaselts vBib vdlja lasta haalediguseta aktsiaid, mis annavad eesdiguse

Kdigil osanikel on digus osalemiseks osauhingu osanike koosolekul ning dividendi saamisel ja aktsiaseltsi Idpetamisel alles jadva vara jaotamisel
dividendidele proportsionaalselt osaluse suurusele, kui pdhikirjas ei (eelisaktsia). Eelisaktsia omanikul on peale haalegiguse k&ik muud

ole ette nahtud teisiti (AS 8 157 Ig 2, AS &8 170). Samuti on osanikel digus aktsiondri digused. (AS § 237 Ig 1).

saada juhatuselt teavet osauhingu tegevuse kohta ja tutvuda osauhingu

dokumentidega (AS & 166 Ig 1). Aktsiondrid, kelle aktsiatega on esindatud vidhemalt 1/10

Osanikud, kelle osadega on esindatud viihemalt 1/10 aktsiapitalist, voivad noud:

osakapitalist, voivad néuda: e aktsionaride uldkoosolekul aktsiaseltsi juhtimise vai varalise
seisundiga seotud kusimustes erikontrolli korraldamise otsustamist

e osanike koosoleku kokkukutsumist (AS § 171 Ig 2 p 3.); ja erikontrolli labiviija maaramist (AS §330 Ig 1);

. . . , 1
o tdiendavate kiisimuste votmist paevakorda (AS 5 171'lg 2); e vandeaudiitori aruande andnud audiitori osalemist majandusaasta
e osaiihingu ndukogu puudumisel nduda majuval pdhjusel aruande kinnitamise otsustamise juures ja vandeaudiitori aruande
juhatuse liikkme tagasikutsumist kohtu poolt (AS & 184 Ig 5); kohta selgituste andmist, kui aktsionarid on esitanud vastava kirjaliku
ndude vahemalt viis pdeva enne uldkoosolekut (AS 8334 Ig 1);
e o0sauhingu juhtimise vdi varalise seisundiga seotud kdsimustes .
erikontrolli korraldamise otsustamist ja erikontrolli I4biviija * kohtupoolset likvideerija maaramist (AS 8369 Ig 3);

madramist osanike otsusega (AS51911g1p 1); e kohtupoolset mgjuval péhjusel juhatuse liikkmest vdi Uldkoosoleku

e erikontrolli korraldamist osatihingu juhtimise v&i varalise nimetatud vGi pohikirjast tuleneva likvideerija tagasikutsumist ja uue
seisundiga seotud kiisimustes (AS § 191 Ig 2). likvideerija maaramist (AS 8370 Ig 2);
>25% osalus: osanik kuulub ettevétte tegelike kasusaajate hulka e hagi alusel uue bilansi vdi vara jaotusplaani koostamist vdi taiendavat
(RahaPTS § 9 Ig 2). likvideerimist, kui bilansi v&i vara jaotusplaani koostamisel ei ole
jargitud seaduse vdi pohikirja satteid voi uldkoosoleku otsuseid (AS
AKTSIASELTSIGA SEONDUVAD AKTSIONARIDE 3378 4).
OIGUSED: >25% osalus: aktsionar kuulub ettevétte tegelike kasusaajate hulka

Aktsia annab aktsionarile diguse osaleda aktsionaride uldkoosolekul ning (RahaPTS 59 Ig 2).

kasumi ja aktsiaseltsi [dpetamisel allesjaanud vara jaotamisel, samuti
muud seaduses satestatud ja pohikirjaga ettenahtud digused (AS § 226).
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Kontakt

Kui sul on kiisimusi vota meiega julgelt Uhendust info@fundwise.me.

» Henri Laupmaa ; Jelena Zovnikova
' Tegevjuht S Ariarendusjuht
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